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O marchingegno /

logo

Se l'obiettivo di
Cohabitat & la crescita
dell'individuo e della
societa tutto ruota
attorno all'uomo.
L'uomo si traduce allora
in elemento grafico e
diventa simbolo della
campagna promoziona-
le. E un elemento
sintetico ma non
geometrico che
trasmette dinamismo e
tende le braccia verso
I'alto come messaggio di
apertura e di simbiosi
panica. Unico elemento
geometrico ¢ la testa,
evidenziata anche dalla
differenziazione
cromatica, sottolinea
non a caso l'importanza
del pensiero.

Lombra proietta in
lontananza la figura, sia
verso una dimensione
spaziale che temporale:
memore del passato ma -

tesa verso il futuro e C O a I t a t
attenta alle culture
geograficamente
lontane. Lo stesso
concetto si ripete nella H
di Cohabitat.

Il lettenring & semplice e
leggibile in modo tale da
avere una lettura
immediata.
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logo/
utilizzo corretto /
minima leggibilita

la posizione della scritta
puo variare

in base alle esingenze
date dal layout,

ma solo nell’area
delimaitata dal colore

grigio.
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O marchingegno / kiichen

logo /
utilizzo scorretto

la scritta non pud
essere sovrapposta al
llogotipo e nonostante
la sua posizione sia
variabile non &
consentita una distanza
eccessiva.

Il logotipo pud essere
orientato soltanto in
verticale.
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